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Especialidad:  Técnicas en la Industria y Diseño del Mueble 

Año:  Sexto  

Asignatura:  Gestión de Emprendimientos (a partir de la 

aprobación del nuevo Plan) 2002. 

Total de horas cátedra semanales:  4 (cuatro) 

 

Capacidades a desarrollar en la unidad curricular: 

 

Se presentan a continuación las capacidades que se espera que los alumnos 

desarrollen en la nueva unidad curricular. Tales capacidades deben servir como 

referencia para la selección de los contenidos a desarrollar en dicha unidad. 

 

1) Elaborar un proyecto de creación de una pequeña empresa o taller, analizando 

su viabilidad y explicando los pasos necesarios. El proyecto deberá incluir: 

objetivos de la empresa y su estructura organizativa, justificación de la 

localización de la empresa, análisis de la normativa legal aplicable, plan de 

inversiones, plan de financiación, plan de comercialización, rentabilidad del 

proyecto. 

2) Analizar las diferentes formas jurídicas vigentes de empresa, señalando la mas 

adecuada en función de la actividad económica y los recursos disponibles para 

implementar un emprendimiento productivo. 

3) Evaluar las características que definen los diferentes contratos laborales 

vigentes mas habituales en el sector de actividad económica. 

4) Analizar los documentos necesarios para el desarrollo de la actividad 

económica de una pequeña empresa, su organización, su tramitación y su 

constitución. 

5) Definir las obligaciones mercantiles, fiscales y laborales que una empresa tiene 

para desarrollar su actividad económica legalmente. 

6) Aplicar las técnicas de relación con los clientes y proveedores, que permitan 

resolver situaciones comerciales tipo. 

7) Analizar, para el sector de actividad económica, las formas mas usuales de 

promoción y de ventas de productos o servicios. 


